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Strategia rozwoju turystyki w gminie 
 

Plan Budowy Strategii 
Szanowni Państwo ! 
 

Open Mind Research Center to firma, która ma ogromne doświadczenie w dziedzinie 
budowy strategii, doradztwa i konsultingu w dziedzinie turystyki. Współpracowaliśmy z 
Dolnośląską Organizacją Turystyczną przy tworzeniu wielu dokumentów na poziomie 
regionalnym i subregionalnym np. Koncepcja Rozwoju Turystyki Aktywnej w Województwie 
Dolnośląskim, Koncepcja Rozwoju Turystyki Kulturowej w Województwie Dolnośląskim, 
Koncepcja Subregionalnego Produktu Turystycznego „Ślęża”, Koncepcja Subregionalnego 
Produktu Turystycznego Kraina Grądów Odrzańskich. W naszym portfolio jest blisko 30 
strategii rozwoju turystyki dla gmin w tym tych które dysponują olbrzymim potencjałem 
turystycznym np. Wisła czy Wrocław oraz tych które dopiero rozwijają funkcję turystyczną 
np.: Oleśnica, Sobótka czy Niemcza 

  Zespół Open Mind Research Center to ludzie o szerokich umiejętnościach w tej 
dziedzinie: naukowcy, praktycy, eksperci Województwa Dolnośląskiego oceniający wnioski 
Regionalnego Programu Operacyjnego, PO EWT Polska – Czechy, PO EWT Dolny Śląsk – 
Saksonia,  twórcy wielu publikacji, analiz i badań marketingowych m.in. badań ruchu 
turystycznego na Dolnym Śląsku w latach 2006 – 2011 (szerszej na temat osiągnięć zespołu 
w portfolio na stronie www.omrc.pl). Zespół OMRC przygotował również szereg wniosków 
wysoko ocenionych i dofinansowanych ze środków UE, a całkowita kwota dofinansowania 
przekroczyła 3 mln PLN. 

Nasza propozycja ma na celu określenie roli, jaką może odgrywać turystyka w 
Państwa gminie. Zważywszy na to, że staje się ona coraz istotniejszym czynnikiem 
aktywizacji gospodarczej, nasza strategia jest propozycją rozwoju Państwa „ojczyzny” – 
rozwoju zrównoważonego w zgodzie ze środowiskiem naturalnym, zamieszkującą gminę 
społecznością, oraz jej potencjałem turystycznym. Nasza propozycja to realna szansa 
minimalizowania społecznych problemów takich jak bezrobocie czy brak perspektyw rozwoju 
oraz szansa na pobudzenie lokalnej aktywności. 

W ramach Strategii określilibyśmy Państwa możliwości i nakreślilibyśmy wizję 
rozwoju. Przedstawilibyśmy Państwu jasne oraz szczegółowe działania, które zapewnią 
realizację celów, pokażemy również źródła finansowania działań strategicznych i 
mechanizmy, które gwarantują realizacje postawionych celów.  

Szczegółowe cele naszych działań to: 

 Audyt turystyczny, który ma na celu zbadanie ogólnych tendencji i trendów w 
otoczeniu turystyki m.in. politycznym, organizacyjnym, technologicznym, 
ekonomicznym w skali regionu. Odpowiemy Państwu na pytanie, w którym kierunku 
zmierza rynek turystyczny w skali kraju i regionu, które rozwiązania mają największe 
perspektywy rozwoju. W audycie bardzo istotnym punktem będzie określenie 
potencjału rozwojowego jakim dysponujecie Państwo w chwili obecnej. 

 Odpowiemy na pytanie, kto odwiedza obszar Państwa gminy i w jakim celu.  

 Mając na uwadze nasze doświadczenie i powyższą analizę wskażemy te dziedziny 
turystyki, które warte są rozwinięcia i te, które w świetle analizy takiej szansy mieć nie 
będą.  

 Przedstawimy szanse, zagrożenia, możliwości i bariery ich rozwoju.  

 Określimy cel strategiczny i tą szczególną misję – wyzwanie, które gmina w tej 
dziedzinie spełni tak dla odwiedzających turystów jak i społeczności ją 
zamieszkującej z wykorzystaniem naturalnego potencjału gminy. 

 Wskażemy propozycje działań, które mają szansę i możliwości rozwoju, eliminując 
zagrożenia i bariery wzrostu.  

 Wskażemy jednostki odpowiedzialne i ramy czasowe realizacji,  

 Określimy potrzebne nakłady do wdrożenia poszczególnych działań i sposoby ich 
uzyskania z budżetów poza samorządowych.  
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Po akceptacji naszego dokumentu oferujemy Państwu dalsze wsparcie w dziedzinie 
pozyskania funduszy z programów europejskich, na realizację prognozowanych działań.  

W ramach naszej pracy otrzymują Państwo jasny i przejrzysty dokument z 
załącznikami: audyt turystyczny, Analiza SWOT, programy operacyjne, listę podmiotów 
zaangażowanych w ich realizację, harmonogram czasowy wdrożenia, montaż finansowy 
działań, propozycje wniosków do funduszy europejskich. Narzędzie, które z pewnością 
przyczyni się do rozwoju Państwa gminy w aspekcie ekonomicznym, społecznym, czy 
kulturowym. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

DZIAŁANIA 
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TYDZIEŃ 1 – 2  
wizja lokalna 
I. Część analityczna 

1. Audyt stanu zagospodarowania i rynku turystycznego  
a. Analiza otoczenia społeczno – ekonomicznego (otoczenie bliższe i dalsze) 
b. Miejsce gminy w wojewódzkich planach zagospodarowania 
c. Waloryzacja turystyczna obszaru 
2. Elementy rynku turystycznego 
a. Podaż turystyczna w gminie 
b. Dostępność komunikacyjna 
c. Stan zagospodarowania turystycznego 
d. Infrastruktura paraturystyczna 
TYDZIEŃ 3 – 4  
3. Charakterystyczne cechy popytu turystycznego powiatu 
a. Wielkość, struktura i charakterystyka ruchu turystycznego 
b.  Gmina w percepcji odwiedzających 
(delegacje, organizacja badań, 300 ankiet, analiza badań)* 
4. Ocena produktu turystycznego powiatu 
5. Analiza SWOT 
a. Analiza wewnętrzna  
b. Analiza zewnętrzna 
(konsultacje) 
TYDZIEŃ 5 – 6  
II. Część strategiczna 
1. Określenie celów strategicznych i misji turystycznej powiatu 
2. Określenie celów operacyjnych 
3. Wybór docelowych rynków i produktów – segmentacja rynku 
4. Planowanie miejsca produktów w wybranych segmentach 
TYDZIEŃ 7 – 8  
5. Określenie programów operacyjnych 
6. Narzędzia i źródła finansowania  podejmowanych działań 
7. System kontroli realizacji zapisów strategii 
TYDZIEŃ 9 
Przedstawienie efektów prac 
 
Czas trwania budowy Strategii 2 i pół miesiąca 
 
 
 
* Przeprowadzenie badań terenowych wymaga dodatkowych dwóch miesięcy na przeprowadzenie 
akcji 
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Harmonogram Prac nad strategią rozwoju turystyki w gminie z kosztorysem 

 
Działanie czas pracy (h) koszt działania 

1 – 2 tydzień     

Wizja lokalna 10 600 

I. Część analityczna     

1. Audyt stanu zagospodarowania i rynku turystycznego      

a. Analiza otoczenia społeczno – ekonomicznego 20 700 

b. Miejsce gminy w wojewódzkich planach rozwoju 20 700 

c. Waloryzacja turystyczna obszaru 10 350 

2.Elementy rynku turystycznego     

a. Podaż turystyczna w gminie     

b. Dostępność komunikacyjna 10 350 

c. Stan zagospodarowania turystycznego 20 700 

d. Infrastruktura paraturystyczna 20 700 

3 – 4  tydzień     

3. Charakterystyczne cechy popytu turystycznego gminy     

a. Wielkość, struktura i charakterystyka ruchu turystycznego 40 1400 

b. Gmina w percepcji odwiedzających*     

koszty 3 delegacji 18 1080 

koszty organizacyjne badań   500 

koszty przeprowadzenia 300 ankiet   4500 

koszty analizy badań 30 1050 

4.Ocena produktu turystycznego powiatu 20 700 

5. Analiza SWOT     

a. Analiza wewnętrzna  15 525 

b. Analiza zewnętrzna 15 525 

Konsultacja koszty 2 delegacji 12 720 

5 - 6 tydzień     

II. Część strategiczna     

1.Określenie celów strategicznych i misji turystycznej powiatu 20 700 

2.Określenie celów operacyjnych 20 700 

3.Wybór docelowych rynków i produktów – segmentacja rynku 20 700 

4.Planowanie miejsca produktów w wybranych segmentach 20 700 

7 – 8  tydzień     

5. Określenie programów operacyjnych 60 2100 

6. Narzędzia i źródła finansowania  podejmowanych działań 20 700 

7. System kontroli realizacji zapisów strategii 20 700 

9 tydzień     

Przedstawienie efektów koszty 2 delegacji 12 720 

Razem koszty przygotowania strategii wraz z badaniami terenowymi   22 120,00 

Podatek VAT   5 087,60 

Razem koszty netto przygotowania strategii wraz z badaniami 
terenowymi    27 207,60 

Razem koszty przygotowania strategii bez badań terenowych   16 070,00 

Podatek VAT   3 696,10 

Razem koszty netto przygotowania strategii bez badań 
terenowych    19 766,10 

 

Zapraszamy do współpracy ! 
 

 


